
WIRKUNGSTAGUNG
29. SEPTEMBER 2026

Welche Aspekte sozialer
Wirkung sind für Unter-
nehmen besonders
relevant und wie 
lassen sie sich 
erfassen? 

Soziale Wirkung in globalen Lieferketten sichtbar
machen

Soziale Wirkung steht zunehmend unter Beweis- und
Kommunikationsdruck. Gleichzeitig lässt sich vieles von
dem, was gemeinwohlorientierte Unternehmen in
globalen Lieferketten tatsächlich auszeichnet, nur
schwer in Kennzahlen fassen: langfristige und direkte
Beziehungen, gemeinsame Entwicklung und ein
ganzheitlicher Blick auf Wirkung.

Die Tagung widmet sich der Frage, wie Unternehmen
soziale Wirkung sichtbar machen können – so, dass sie
intern nutzbar, extern verständlich und glaubwürdig
kommunizierbar wird. Für die Teilnehmenden bietet die
Tagung die Möglichkeit, ein strategisch wichtiges
Thema gezielt aus unterschiedlichen Blickwinkeln zu
bearbeiten. Sie schafft Orientierung, bringt Perspektiven
aus Lieferkettenmanagement und Unternehmens-
kommunikation zusammen und eröffnet den Raum,
offene Fragen und nächste Schritte gemeinsam
weiterzuentwickeln.

Was zählt, wenn nicht
alles zählbar ist?

Welche Ansätze, offenen 
Fragen und Learnings 
gibt es bereits in
Unternehmen?

Aus der Praxis
lernen

Wie lässt sich Wirkung so
kommunizieren, dass sie
interessant, glaub-
würdig und 
verständlich ist?  

Wirkung 
kommunizieren

Wirkung erfassen



Die Tagung verbindet fachliche Inputs, Praxiseinblicke
und interaktive Formate. 
Im Mittelpunkt stehen Orientierung in einem komplexen
Feld, der Austausch zwischen Praktiker*innen sowie die
gemeinsame Arbeit an Fragen, die viele Unternehmen
aktuell beschäftigen: Welche KPIs, Proxy-Indikatoren
oder qualitativen Ansätze eignen sich zur Messung
sozialer Wirkung? Was ist mit vertretbarem Aufwand
machbar? Und für welche Zielgruppen sind diese
Informationen überhaupt nutzbar? Was interessiert die
Kund*innen und Partner*innen wirklich?

Mit dabei sind:
Dr. Felizia von Schweinitz – Universität Hamburg
Wissenschaftliche Perspektiven auf Wirkungsmessung 
und Wirkungslogiken

Kerrin Löhe – BAM! Bock auf Morgen 
Kommunikation und die Frage, wie Wirkung verständlich
vermittelt werden kann

Praxisperspektiven aus Unternehmen 
z. B. die aktuelle Impact-Reise von WILDPLASTIC®

EUCH ERWARTET:

Gefördert durch 
ENGAGEMENT GLOBAL mit Mitteln des:

Mit freundlicher Unterstützung:

Für wen ist die Tagung?
Für alle, die in Unternehmen mit globalen Lieferketten Wirkung
praktisch gestalten oder kommunizieren.
Für alle, die an Impact-Fragen arbeiten und diese im weiteren
Umfeld von Unternehmen voranbringen. 

Link zur Anmeldung:
eveeno.com/wirkungstagung

JETZT PLATZ 
SICHERN!

Refugio Berlin 
Lenaustraße 3,
12047 Berlin

Teilnahme kostenfrei,
Anmeldung erforderlich

29. September 2026 
11:00–17:00 Uhr
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